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EL 9MERCURIO Exponen en la UAT temas de marketing y logistica sustentable.

m Exponen en la UAT temas de marketing y logistica sustentable.

Expreso Exponen temas de marketing en conferencia.

LA *PRENSA Exponen en la UAT temas de marketing y logistica sustentable.

ELMA_KTANA Exponen en la UAT temas de marketing y logistica.
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EXPONEN EN LA UAT
TEMAS DE MARKETING
Y LOGISTICA
SUSTENTABLE

En el marco de las actividades académi-
cas realizadas por la Facultad de Derecho
y Ciencias Sociales Victoria (FDCSV) de
la Universidad Auténoma de Tamaulipas
(UAT), se organiz6 la conferencia “Sincro-
nia entre Marketing y Logistica: Estrate-
gias de 360°".

El tema fue impartido de manera vir-
tual, por la Mtra. Olinda Ornelas Benitez,
especialista de la Universidad Auténoma
de Chihuahua, como parte de las activida-
des del 11l Congreso de Comercio y Nego-
cios Internacionales.

En su ponencia, se refirié a los cambios
que ha tenido la Mercadotecnia como dis-
ciplina a lo largo de los anos. causados por
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diferentes factores, entre ellos, el avance
de la comunicacién y la tecnologia,

Dijo que esto ha orillado a disefiar es-
trategias con un‘enfoque social, “no pode-
mos perder eso de vista, porque es lo que
nuestros consumidores, estdin buscando,
deja de ser producto, precio, plaza y pro-
mocidn, para hacerse una Mercadotecnia
sustentable, yo agregaria la Logistica y la
Mercadotecnia sustentable, para lograr
una marca que se conecte con nuestros
consumidores”,

Subrayé, que los consumidores hoy en
dia, quieren soluciones, precios, conve-
niencia y procesos de comunicacion, y que
por ello, es importante integrar a la merca-
dotecnia con la logistica.

En este sentido, mencioné como ejem-
plo que las ventas en linea ofrecen una re-
sefa de los productos, porque eso les da
informacion a los consumidores, y eso es
precisamente un proceso de comunicacion
que les permite tomar decisiones mds em-
poderadas.

Afadié que esto permite comprar pro-
ductos que van a satisfacer una necesidad
especifica, y que tiene que ver con la moti-
vacidn, con la percepcidn y el aprendizaje.

“Ya no tiene nada que ver con mi edad,
ya no tiene que ver nada con mi nivel de in-
greso, porque los productos ya estdn acce-
sibles. Hoy la disponibilidad de los produe-
tos, en variedad, en tiempo, en espacio, es
muy amplia”, indicé.
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Exponen en la UAT temas de
marketing y logistica sustentable

En el marco de las ac-
tividades académicas
realizadas por la Facul-
tad de Derecho y Cien-
cias Sociales Victoria
(FDCSV) de la Univer

sidad Auténoma: -de

' "lhtmmlipas (UAT), se

cia “Smcronfa entre
Marketing y Logistica:
Estrategias de 360",

El tema fue imparti-
do de manera virtual,
por la Mtra. Olinda
Ornelas Benitez, espe-
cialista de la Universi-
dad Auténoma de Chi-
huahua, como partede
las actividades del III
Congreso de Comercio
y Negocios Internacio-
nales.

En su ponencia, se
refiri6 a los cambios
que ha tenido la Mer-
cadotecnia como dis-
ciplina a lo largo de
los afios, causados por
diferentes factores, en-

treellos, el avancedela
comunicacion y la tec-
nologfa,

Dijo que esto ha ori-
llado a disefiar estra-
tegias con un enfoque
social, -

-‘perdaesodevmta,

ores
estén buscando, deja
de ser producto, pre-
cio, plaza y promo-
cién, para hacerse una
mercadotecnia  sus-
tentable, yo agregaria
la logistica y la merca-
dotecnia sustentable,
para lograr una mar-
ca que se conecte con
nuestros consumido-
res”.

Subray6 que los con-
sumidores, hoy en dia,
quieren  soluciones,
precios, conveniencia
y procesos de comuni-
cacién, y que por ello,
es importante integrar
a la mercadotecnia con

porqueesloquenua
consumid

la logistica.
En este sentido,
menciond, como

ejemplo, que las ven-
tas en linea ofrecen
una resefna de 105 pro-

precxsamente un pro-
ceso de comunicacion

que les permite tomar
decisiones mds empo- -
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Afiadi6 que esto
permite comprar pro-
ductos que vayan a sa-
tisfacer una necesidad
especifica, y que tenga
que ver con la motiva-
cién, con la percepcién
y el aprendizaje.

“Ya no tiene nada
queverconmiedad, ya
no tiene que ver nada

e-eso les  -con mi nivel de
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Exponen en la UAT temas de
marketing y logistica sustentable

n el marco de las activida-

des académicas realiza-
das por la Facultad de Derecho y
Ciencias Sociales Victoria (FDCSV)
de la Universidad Autdnoma de
Tamaulipas (UAT), se organi-
20 la conferencia “Sincronfa entre
Marketlng y Logistica: Estrategias

" de 3607

El tema fue impartido de ma-
nera virtual, por la Mtra. Olinda
Ornelas Benitez, especialis-
1a de la Universidad Auténoma de
Chihuahua, como parte de las activi-
dades del Il Congreso de Comercio
y Negocios Internacionales.

En su ponencia, se refirio a
los camblos que ha tenido la
Mercadotecnia como disciplina a
lo largo de los afios, causados por
diferentes factores, entre ellos, el
avance de la comunlicacion y la
tecnologia, Dijo que esto ha orilla-
do a disefar estrategias con un en-
foque social. “no podemos perder
eso de vista, porque es lo que nues-
tros consumidores estdn buscando,
deja de ser producto, precio, pla
za y promocion, para hacerse una
Mercadotecnia sustentable, yo agre-
garia la Logistica y la Mercadotecnla
sustentable, para lograr una marca
gue se conecte con nuestros consu-
midores”.

Subrayo, que los consumido-
res hoy en dfa. quieren soluciones,
precios, conveniencia y procesos

LA UAT organizo la conferencia "Sincronia entre Marketing y

Logistica: Estrategias de 360°"

de comunicacion, y que por ello, es
importante integrar a la mercado-
tecnia con la logistica.

En este sentido, menciono co-
mo ejemplo que las ventas en linea
ofrecen una resena de los produc-
tos, porque eso les da Informacion
a los consumidores. y eso es preci-
samente un proceso de comunica-
cidn que les permite tomar decisio-
nes mas empoderadas.Afladio que
esto permite comprar productos
que van a satisfacer una necesidad
especifica, y que tiene que ver con

la motivacion, con la percepcion
y el aprendizaje“Ya no tiene nada
que ver commi edad, va no tiene
que ver nada con mi nivel de in-
greso, porque los productos ya es-
tdn accesibles. Hoy la disponibili

dad de los productos, en variedad,
en tiempo, en espacio. es muy-am

plia”, Indico. Puntualizd que 1a vin-
culacion y sincronizacion perfecta
entre las estrategias de marketing
y el desempenio logistico de las or-
ganizaclones. genera un servicio de
excelencia y una marca solida. gy,

Foto « Especial » Expreso-La Razon
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DISERTAN EN la UAT sobre Marketmg y logistica.

Lxponen temas
de marketing
en conferencia

DENTRO DE LAS ACTIVIDADES QUE ORGANIZA
LA FACULTAD DE DERECHO Y CIENCIAS
SOCIALES, SE ORGANIZO LA CONFERENCIA,
“SINCRONJA ENTRE MARKETING Y LOGISTICA"

STAFF
EXPRESO-LA RAZON

n el marco de las activida-
Edes académicas realizadas
por la Facultad de Derecho vy
Ciencias Sociales Victoria (FDCSV)
de la Universidad Autonoma de
Famaulipas (UAT), se organizo

la conferencia "Sincronfa entre
Marketing y Logistica: Estrategias
de 360"

El tema fue impartido de ma-
nera virtual, por la Mtra. Olinda
Ornelas Benitez, especialis-
ta de la Universidad Auténoma
de Chihuahua, como parte de
las actividades del 111 Congreso

Foto « Staff « Espreso-La Ramn

de Comercio y Negoclos
Internacionales.

En su ponencia, se refirid a
los camblos queé ha tenido la
Mercadotecnia como disciplina a
lo largo de los afios, causados por
diferentes factores, entre ellos, el
avance de la comunicacion y ki tec
nologia,

Dijo que esto ha orillado a di
sefiar estrategias con un enfoque
social. “no podemos perder eso
de vista, porque es lo que nues
tros consumidores estan buscan-
do, deja de ser producto. precio,
plaza y promoclén, para hacer-
se una Mercadotecnia sustenta-
ble, yo agregaria la Logistica y la
Mercadotecnia sustentable, para
lograr una marca que se conecte
€ON nuestros consumidores”.

Subrayd, que los consumido-
res hoy en dfa, quieren soluclones,
precios, convenlencla y procesos
de comunicacion. y que por eflo, es
Importante Integrar a la mercado-
tecnla con fa logistica

En este sentido, menciont co-
mo efemplo que [as ventas en linea
ofrecen una resefia de los produc-
tos, porque eso les da informacion
a los consumidores, y eso es precl-
samente un proceso de comunica-
clon que les permite tomar decisio-
nes mas empoderadas.

Afiadid que esto permiie com-
prar productos que van a satisfacer
una necesidad especifica. yque fie-
ne que ver con la motivacian, con la
percepcion y el aprendizaje,

“Ya no tiene nada que ver con
mi edad, ya no tiene que ver nada
con mi nivel de ingreso, porque los
productos ya estan accesibles. Hoy
la disponibilidad de los productos,
en variedad. en tlempo, en espacio,
es muy amplia’, indico.
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Exponen en la UAT temas de marketing y logistica sustentable

El tema fue impartido
de manera virtual, por la
Mtra. Olinda Ornelas Be-
nitez, especidlista de la
Universidad Autonoma
de Chihuahua

CO VICTORIA. TAM
En el marco de las activi:
dades académicas reali-
zadas por la Facultad de
Derecho y Ciencias Socia-
les Victoria (FDCSV) de la
Universidad Auténoma de
Tamaulipas (UAT), se or:
gamzd la conferencia "Sin-
cronia entre Marketing v
Logistica: Estrategias de
360%",

El tema fue imparti-
do de manera virtual, por
la Mtra. Olinda Ornelas
Benitez, especialista de la
Universidad Auténoma de
Chihuahua, como parte de
las actividades del 1T Con-
greso de Comercio y Nego-
cios Internacionales.

En su ponencia, se re-
firi6 a los cambios que ha

tenido la Mercadotecnia
como disciplina & lo largo
de los anos, causados por
diferentes factores, entre
ellos, el avance de la comu-
nicacion y la teenologia,

Dijo que esto ha ori
llado a disenar estrategias
con un enfoque social, “no
podemos perder eso de vis:
ta, porque es lo que nues
tros consumidores estan
buscando, deja de ser pro-
ducto, precio, plaza y pro-
mocion, para hacerse una
Mercadotecnia  sustenta-
ble, vo agregaria la Logis:
tica y la Mercadotecnia
sustentable, para lograr
una marca que se conecte
con nuestros consumido
res’.

Subrayé, que los con

{Cémo medimos el valor de la marca?

{CUAL ES LA DIFERENCIA ENTRE
ENVASE, EMPAQUE Y EMBALAJE?
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sumidores hoy en dia,
quieren soluciones, pre*
cios, conveniencia y proce-
808 de comunicacion, y que
por ello, es importante in-
tegrar a la mercadotecnia
con la logistica.

En este sentido, men-
ciond como ejemplo que
las ventas en linea ofre:

cen una resefia de los
productos, porque eso les
da informacién a los con-
sumidores, y es0 es pre
cisamente un proceso de
comunicacion que les per-
mite tomar decisiones mas
empoderadas.

Anadié que esto per
mite comprar productos

V) UAT
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que van a satisfacer una
necesidad especifica, y que
tiene que ver con la moti-
vaeion, con la percepeion y
el aprendizaje.

“Ya no tiene nada que
ver con mi edad, va no tie-
ne que ver nada con mi ni-
vel de ingreso, porque los
productos va estan accesi-

bles. Hoy la disponibilidad
de los productds, en varie:
dad, en tiempo, en espacio,
es muy amphia”, indico.

Puntualizé que la vin-
culacién y sincronizacién
perfecta entre las estra-
tegias de marketing y el
desempenio logistico de las
organizaciones, genera un
servicio de excelencia y
una marca sélida.

Anadié que esta pers:
pectiva estratégica conlle-
va a una satisfaccion ma-
yor al cliente, en donde las
empresas deben adoptar
una filosofia de desempe-
fio logistico centrado en el
cliente,

“Se debe identificar
en el mercado v disefar
soluciones hasta llegar a
la fébrica o incluso a los
proveedores. Pensando en
que (ueremos una marca
en la mente del consumi-
dor, que sea familiar, que
el consumidor quiera y que
relacione con servicio y re-
levancia”, concluyd.
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Exponen en la UAT temas
de marketing y logistica

Avances tecnoldgicos
cambian la
mercadotecnia
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En el marco de las actividades
académicas realizadas por la
Facultad de Derecho y Clen-
clas Sociales Victoria (FDCSV)
de 1a Universidad Auténoma
de Tamaulipas{UAT), se orga-
nizé ka conferencia “Sincronia
entre Marketing y Logistica
Estrategias de 360™

El tema fue impartido de
manera virtual, por la Mira
Olinda Omeias Benftez, espe-
clalista de la Universidad Au-
ténoma de Chihushua, como
parte de las actividades del Il
Congreso de Comercio y Ne-
gocios Internacionales

En su ponencia, se refirid
a los cambios que ha tenido
Ia Mercadotecnia como dis-
ciplina a lo largo de los afios,
causados por diferentes fac-
lores, entre ellos, el avance
de la comunicacion y la tec-
nologia,

Dijo que esto ha orillado
A disefar estralegias con un
enfoque social, “no podemos
perder eso de vista, porque es
1o que nuestros consumido-
res estan buscando, deja de
ser producto, precio, plaza y
promocion para hacerse una
Mercadotecnia sustentable,
yo agregaria la Logistica y 1a
Mercadotecnia sustentable,
para lograr una marca gue se
conecte con nUEestros consu-
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LCUAL £S LA DIFERENCIA ENTRE
ENVASE, EMPAQUE Y EMBALAJET

Olinda Ornelas Benitez, especialista de la Universidad Autonoma de Chihuahua,
fue quien impartid la conferencia.

midores”

Subrayd, que los consu
midores hoy en dia, quieren
soluciones, precios, conve
niencia y procesos de comu
nicacidn, y que por ello, s
importante integrar a la mer
cadotecnia con la logistica

En este sentido, menciond
como ejlemplo que las ventas
on linea ofrecen una resefia
de los productos, porque eso
Jes da Informacién a los con
sumidaores, y 50 es precisa
menta un proceso de comu
nicacién que les permite to
mar declsiones mas empo
deradas

Anadié gue esto permite

comprar productos que van
asatisfacer una necesidad os-
pecifica, y que tiene que ver
con la motivacion, con la per-
cepcion y el aprendizaje.

“Ya no tiene nada que ver
con mi edad, ya no tene que
ver nada con mi nivel de in
greso, porque los produc
tos ya estan accesibles. Hoy
la disponibilidad de los pro-
ductos, en variedad, en tiem-
PO, en espacio, 8s muy am-
phia®, indico

Puntualizo que 1a vincu
lacion y sincronizacion per-
fecta entre las estrategias de
marketing y el desempeno lo-
gistico de 1as organizaciones,

genera un serviclo de exce-
lencia y una marca solida

Anadio que esta perspecti-
va estratégica conlleva auna
satisfaccion mayor al cliente,
en donde las empresas deben
adoptar una filosofia de des-
empefio logistico centradoen
el cliente

“Se debe identificar en el
mercado y disefiar solucio-
nes hasta liegar a Ia fabrica
o incluso a los proveedores,
Pensando en gue gueremos
una marca en ja mente del
consumidor, gue sea fami-
Har, que el consumidor quie-
ra y que relacione con servi
cio ¥ relevancia”, concluyd.
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Olinda Ornelas Benitez, especialista de la Universidad Auténoma de Chihuahua,
fue quien impartio la conferencia
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Realiza la UAT ponencia

de marketing y

REDACCION
CIUDAD VICTORIA

Enelmarcodelasactividadesaca-
démicasrealizadas porla Facultad
de Derecho y Ciencias Sociales
Victoria (FDCSV) de la Univer-
sidad Auténoma de Tamaulipas
(UAT), se organizo la conferencia
“Sincroniaentre Marketingy Lo-
gistica: Estrategiasde 360",

En suponencia, se refiridalos
cambios que hatenido la Merca-
dotecniacomodisciplinaalolargo
delosaiios, causados por diferen-
tes factores, entre ellos, el avance
delacomunicaciénylatecnologia,

Dijo que esto ha orillado a di-
sefiar estrategias con un enfoque
social, “no podemos perder eso
de vista, porque es lo que nues-
tros consumidoresestin buscan-
do, deja de ser producto, precio,
plazay promocion, para hacerse
una Mercadotecniasustentable,
yo agregariala Logisticayla Mer-
cadotecnia sustentable, paralo-
grarunamarcaqueseconectecon
nuestrosconsumidores”.

ogistica

Subray®; que los consumido-
precios, convenienciay procesos
de comunicacion, y que porello,
esimportante integraralamer-
cadotecniacon lalogistica. s

Y ADEMAS

e
P . “>.)-

Chremr Ml bag
= = =

.—
. ———

= .,,gh I QUAT

Ventasen linea

Olinda Ornelas Benitez
menciond como ejemplo,
que lasventasen linea
ofrecen unareseinadelos
productos, porque eso les
dainformacién alos con-
sumidores, y eso es pre-
cisamente un procesode
comunicacion que les per-
mite tomar decisiones.
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